“Una Joya en Bisuteria Fina" es el
slogan base de una “idea” porlaque
la marca “Cano” apuesta en el mer-
cado de |a Moda del complemento en
Bisuteria.

Rosa Maria Cano y Enrique Cano, gerentes de
la Sociedad Mercantil Novedades Cano S.L.,
tras una dilatada trayectona comercia , que des-
de 1,860 iniciara su fundador D. Enrque Cano
Aguilar, han querido [con la consolidada patente
de su Marca) hacer un "punto y seguico” de con-
tinuidad y renovacidn, basado en unambicioso
proyecto de expansion de su imagen zomercial.
Aungue, por hay, esta marca esta penameante
consolidada y es un importante refarente del
agctor dotallista Joyoro y Bisutoro, sus pasoc
persiguen (apoyados en sus clientes) ampliar
el ambito de conocimiento del consumidor final,
presentando una nueva opcion de compra, en
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En los tiempos actuales donde la “Moda” im-
pera en el gusto femenino como una impres-
cindible opcién estética, el complementodela
Bisuteria representa el “detalle” de la “Joya”

fundamental, con la que resaltar la elegancia
y €l sentir que lz sociedad nus demanda:.

la que poder regalar: “Una Joya en Bisuteria
Fina®,

“Joyas" en sus distintas lineas de Imitacion
a Joyerla, Fantasia, Madrinas y Novias., re-
presentadas en sus muestranos, con mas de
dos mil referencias y presentando dos colec-
ciones al afio.

¥ para ello, no caba duda, gue se han prepa-
rado, aunando experisncia g innuvaion,
Prueba de ello son sus, recientemerte in-
auguracas, nuevas instalaciones comercia-
les pleramente robotizadas, sus renovados
gistemaz de gestion y sus grandes ilusiones

puesias en este proyecto.

Ya. sabe...... el mejor regalo?
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