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De nuevo, y como habitual-
mente venimos haciendo en
nuestra hoja informativa "INFO-
CANQO”, tengo el inmenso placer
de dirigirme a Uds., y mas con-
cretamente a todos los amigos y
clientes de Novedades Cano, S.L.

En esta ocasidén aprovecho
estas lineas para darles nueva-
mente las gracias por su incon-
dicional fidelidad a pesar de los
tiempos dificiles que estamos
viviendo debido a esta inoportuna
crisis econémica.

No obstante, quiero
transmitirles una Inyecciéon de
Moral debido a las informaciones

Comentarios sobre nuestro sector

La luz tras el tunel

gue me han hecho llegar a través
de personas influyentes dentro
del Sector Bisutero, y mas
concretamente refiriéndose a la
Bisuteria Fina, uniéndolas,
ademas, con diversas conver-
saciones mantenidas con nuestros
propios clientes, de que nuestro
sector esta siendo uno de los
menos afectados debido, en
gran parte, a la influencia que
esta teniendo la Bisuteria Fina
dentro del mundo de la moda,
llegando a ser uno de los comple-
mentos mas indispensables en el
“saber vestir” de la mujer
actual, y mas concretamente en
el mundo de los grandes eventos
como Novia, Madrina o cualquier
otro tipo de acto social impor-
tante.

Sin olvidarnos, como es
natural, de que la Bisuteria sigue
siendo el elemento ornamental
por antonomasia desde que
comenzara la humanidad, ya que
la mujer siempre quiso impre-

sionar a sus semejantes realzan-
do su belleza.

Por tales motivos no qui-
siera dejar de resaltar la impor-
tancia de que el mundo de la
Bisuteria cuenta con un amplio
abanico de calidades y disefios
que favorecen a elegir sobre una
gran variedad en precios llegando
asi a un mayor nimero de publico
cada dia mas entendido y exi-
gente.

Debido a estas causas y
al valor y derroche que de siem-
pre ha hecho gala el sector co-
mercial espafiol, os transmito una
fuente de Animo y Esperaza
para una pronta recuperacion co-
mercial. Tampoco quisiera dejar
pasar esta oportunidad para
transmitirle un cordial saludo de
parte de toda la familia que com-
ponemos Novedades Cano, S.L.

i ANIMO Y FUERZAS PARA EL
2010 i m

" Se denomina bisuteria (del francés Bijouterie) a la industria que produce
objetos o materiales de adorno que imitan a la Joyeria pero que estan hechos
de materiales no preciosos”

(fuente: Wikipedia)

Co_mo cualquier producto de mercado, todo tiene su vida funcional, que atendiendo
a sus cualidades genéricas ﬁmanufactura, componentes, etc.) estad supeditada, en la

mayoria de los casos, a

a manipulacion, al buen uso y cuidado del mismo.

No hay que olvidar, también, que por la fisonomia, tipo de manufactura,

componentes y (principalmente) su precio de adquisicion (si o comparamos con sus
afines de la Joyeria), la Bisuteria, al igual que otros muchos productos, no tiene una

vida ilimitada.

Roturas, deterioro del aspecto exterior k/)_pérdidas de algun componente, como
je

similes, abalorios, etc., son ocasionalmente o

to de una mala interpretacion de la

calidad del producto. éQué articulo no es susceptible de engancharse, caerse al suelo o
mojarse accidentalmente en liquidos como detergentes, agua de mar o perfumes? Nunca
debemos olvidar que tanto el producto mas caro del mercado como el mas barato, estan
sujetos a circunstancias parecidas y ninguno queda exento de estos incidentes.

Sin obviar lo mencionado, nuestro sector bisutero posee un valor mas que
gratificante si cave o un plus afiadido, que dificilmente se puede dar en otros articulos
y es que debemos valorar, un gran argumento: su gran accesibilidad econémica.
Ventaja que da sobrados motivos al consumidor final, para estar a la moda y renovar
periédicamente su joyero. En la mayoria de los casos, es el cliente final quien (}/ecide dar
por tetrminada la vida funcional de un articulo de Bisuteria, guardandolo y substituyéndolo
por otro.

Si con ello logramos “hacer cultura” del buen uso de la bisuteria, seguramente
ganaremos en mas informacién y mejores criterios, con lo que formar e informar mas
adecuadamente, a todos los que nos movemos en este campo, para comprender
determinadas reclamaciones, en ciertos casos impropias o circunstanciales o ajenas a
una logica real.

Por ello nunca esta de mas dirigir algunos consejos y orientaciones que ayuden
al cuidado de estos tan queridos articulos, muy apreciados, generalmente, por el género
femenino; y si a estas orientaciones afiadimos las valoraciones expuestas, la idea que
perseguimos la veriamos reforzada.

Desde este boletin intentaremos orientar y formar; creemos que el fin buscado
y su resultado, finalmente, sera beneficioso para todos. B

(Lon sector sin orisis

No se
puede negar la
evidencia, y es
cierto que existe
una gran crisis.
Pero también es
cierto que no ha
afectado a todo el
mundo de la
misma forma. Los
mas afectados son
aquellos sectores
- de grandes

Ramoén Soler productos de
Dpto. consumo unico
Financiero y Fiscal (Vivienda,
vehiculos,...) sobre

todo porque han vendido anticipadamente
a quienes aun no lo necesitaban y ahora
estan obligados a esperar a que la demanda
vuelva a aparecer. Eso requiere que llegue
una nueva generacion que demande estos
productos. Hay otro sector, el conformado
por productos de alto precio, que
normalmente necesita financiacion y que
se esta encontrando con la resistencia de
los bancos a conceder creditos a cualquiera
((jgrandes electrodomesticos, viajes, articulos
e lujo,...) y menos aun para este tipo de
bienes y servicios considerados superfluos.

Otro tipo de articulos de consumo
normal tienen limitada su propia demanda
a la capacidad de consumo. Ni que decir
tiene 8ue la alimentacion vende por la
necesidad de quien adquiere, pues existen
sustitutivos baratos para los productos mas
caros.

Pero por suerte existen otros
sectores que se han convertido en
alterativos al consumo de las épocas de
bonanza. Esos sectores son los que mejor
estan sorteando la crisis. El bar tradicional
se ha convertido en la alternativa al
restaurante. Quedarse en casa leyendo o
viendo television ha sustituido al cine. La
prenda de coste razonable esta desplazando
a las grandes marcas, no solo en ropa,
tambien en complementos.

[Estos sectores sustitutos son los
que mas pueden crecer en la actual
coyuntura, pues la gente no va a dejar de
salir, ni de tener ocio, ni de buscar moda,
ni de regalar cuando tenga que hacerlo.
Pero si va a ser mas consecuente y se va
a adaptar a sus posibilidades; va a huir del
endeudamiento injustiﬁcacfo, del gasto
superfluo que no le produce mas placer
que otro mas comedido.

Ahora es nuestro momento, de
quienes siempre hemos ofrecido calidad a
buen precio, elegancia sin dispendio,
novedad y estilo ajustada a las posibilidades
de cada uno. No nos %usta la crisis, pero
pltlademos obtener un buen resultado con
ella.

La bisuteria fina es un excelente
sustituto de la joyeria. No solo eso, tener
vista y estilo para lucir los complementos
hace que la misma ropa parezca diferente
dependiendo con que se convine. Ese puede
ser nuestro cometido, saber ofrecer ese
producto y demostrar que es mas barato
cambiar lo accesorio que lo principal y
conseguir sin embargo Ir completamente
renovada.

Si sabemos aprovecharlo, la crisis
puede convertirse en la mejor oportunidad
para nuestro sector.

iiiIAPROVECHAD EL MOMENTO!!!E

Cano, un compromiso solidatio

Uno de los compromisos que la marca Cano ha decidido
implantar con caracter anual, es asignar una donacién econémica a
instituciones de caracter benéfico y humanitario, intentando poner un
granito de arena que contribuya a la educacion, sanidad, desarrollo y
necesidades de los mas desfavorecidos.

Septiembre 2008 donacién otorgada
a la Asociacion Provincial de Sindrome
de Down ﬁJaén)

Destino de la donacidon: Equipamiento de
material educacional y de infraestructuras para
la futura nueva sede de la asociacion.

Diciembre 2009 donacion otorgada
al Asilo de Ancianos Ntra. Sra. de las
Mercedes de Linares

Destino de la donacion: Suministro vy
Adecuacion de las instalaciones de calefaccion
del centro.

Patrocinio del equipo de Baloncesto
femenino en su categoria senior del
Club CAB - Linares.

La marca Cano tambien apuesta por el deporte
de las nuevas generaciones.

Felicliaciones

D. José Luis Foronda”Blasford” (Sevilla)
Sirvan estas lineas para felicitaros por los 50 afios de
andadura de esta querida empresa. Para empresas familiares
como son las nuestras, es un orgullo el poder celebrar estas
efemérides, a la vez que una gran exigencia el continuar
luchando dia a dia por hacer mas grande el legado recibido.
Sin lugar a dudas D. Enrique estara muy orgulloso del
trabajo que venis realizando. Un fuerte abrazo de todo el
equipo que formamos y esperamos celebrar con ustedes
las bodas de platino.

Dia. Rosario Andrés Moya, “‘Granada Onix” (Granada)
Espero poder celebrar con vosotros muchos mas aniversarios
trabajando juntos

DiAa. Marina Vilaboa “Duran-Duran” (Vigo)
Me alegra mucho dirigirme a vosotros en un momento tan
importante y feliz, porque en el transcurrir de los afios y en
la constante colaboracion hemos dejado de ser clientes y
nos consideramos como parte de vuestra gran familia.
Por ello os mando nuestro deseo de felicidad por estos 50
afnos creciendo dia a dia. iiEnhorabuena!!

Y ahora a por los 100 afios, con todo nuestro carifio.
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